DER GRASHUPFER

Zeitung der Forchheimer Griinen Liste

Liebe Leserinnen,
liebe Leser!

Der geplante GLOBUS-Markt im Au-
graben ist das grofite Ding, das in Sa-
chen Handel je in Forchheim ins Auge
gefalt wurde. Dariiber brauchen wir
nicht zu streiten. Aber ist es auch das
grofiartigste, wie weite Teile der Kom-
munalpolitik schnell begriffen zu haben
glaubten? Und ist tiberhaupt groffl4-
chiger Einzelhandel die einzig wahre,
goldene Losung fiir ein durch verfrith-
te Erschliefung geschaufeltes Millio-
nengrab?

Bei niherem Hinsehen sind uns schnell
Zweifel gekommen: Sollen wiruns die-
ser schénen neuen Einkaufswelt un-
hinterfragt hingeben: noch mehr kau-
fen, noch mehr mit dem Auto einkau-
fen... ? Dahin gehe der Trend, sagen
uns die Befirworter. Wir fragen den-
noch weiter: Miissen wir jedem Trend
nachlaufen? Was sind die kologi-
schen Folgen, was die sozialen und
wirtschafilichen - insbesondere im Hin-
blick auf Arbeitsplitze? Was von den
Versprechen wird ein Gigant spéter hal-
ten?

O el micht, daB irgend-

jemand dem d@iberdiemensionierten
Vorhaben eines anderen Investors zu-
stimmt, ohne all diese Fragen genau
gepriift zu haben. Dem dient diese Gras-
hilpfer-Ausgabe. Priifen Sie die Fak-
ten und unsere Argumente!
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GLOBUS IM UBER¥LUSS

Kann der Verbraucher niemals irren? - Aus fir regionale Produkte

GLDBUWI‘MM QIM\I'MSOBQ'L. o e

-das gefiillt mir an der riesigen Glo-
‘bus-Auswahl!” oder “Radikal redu-
ziert”, “Der weiteste Weg zu Globus
lohnt sich!” und “Excellent einkau-
fen kann man nur bei Globus™; diese
und viele andere, das sind die Slo-
gans, mit denen Globus die Verbrau-
cher heif umwirbt.

Undden Verbrauchern ist tatsichlich
einiges geboten:

Im Eingangsbereich bereits begibt
sich der Kunde in die Finge unz4hli-
ger Werbeplakate, die von der Decke
und an den Winden hi4ngen, kulina-
rische Geniisse in den diversen Re-

staurants und Imbifistinden locken,
hier gibt es Pizza, ein Fisch- und ein
Selbstbedienungsrestaurant, gegen-
iiber gleich Jeans und CDs, Blumen
und eine Apotheke.

‘Und bevor man dann mit einem gro-
Ben Einkaufswagen bestiickt in das
SB-Warenhaus geht, kann man sich
schnell noch am geschickt bereitge-
stellten Geldautomaten seine Schei-
neziehen.

‘Was erwartet einen nun innen: Ein-
fach alles, was das Herz begehrt.
Nicht umsonst wird Globus auch als
Konsumtempel bezeichnet.

Fiir viele mag die Atmosphiire zu

kiihl und niichtern sein, fiir andere
sicherlich eine Erholung. Denn inden
teilweise bis zu sechs Meter breiten
Géngen kann man bequem seinen
‘Wagen vor sich her schieben, vor
dem etwa fiinf Meter langen Ketch-
up-Regal stehen bleiben und sich in
Ruhe eines aussuchen, bevor man
sich den etwa zehn verschiedenen
Sorten Butter von Irland bis nach
Schleswig-Holstein kommend wid-
met, um anschliefend noch fasziniert
vor dem verwirrend grofien Ange-
bot an Nufl-Nougat-Crémes zu ver-
zweifeln.

Wie gesagt: Es gibt nichts, was es

nicht gibt. Und Globus setzt noch
eines drauf: Zwar hat Globus die von
ihr versprochene Preisfithrerschaft
sicherlich nur in einigen Produkten
und setzt bei anderen gnadenlos
darauf, daf sich der durchschnittli-
che Kunde nur etwa zehn verschie-
dene Produktpreise merken kann
(Aussage von Globus-Managern),
d.h. vieles ist einfach iiberteuert; da-
fiir aber lockt der Riese mit diversen
Garantieversprechen. Sie stehen ga-
rantiert nicht langer als fiinf Minu-
ten an der Kasse, oder an der Fleisch-
theke, und falls doch, bekommen Sie
zehn Mark, Sie finden garantiert kein
verfallenes Produkt in den Regalen,
ansonsten bekommen Sie fiinf
Mark...
Tja, und wie sagte da der
Forchheimer OB Stumpf bei der
Diskussionsveranstaltung im Haus
des Handwerks: “Wenn der Verbrau-
cher etwas gut findet, warum soll man
denn das nicht gut finden?”
Die Franzosen machen's vor
Nun gibt ¢s diejenigen, die sagen,
man kdnne diese Entwicklung hi
zum “schnellen Einkaufserlebnis
auf der griinen Wiese eben nicl
aufhalten. Wir sagen, daf8 man d:
sehr wohl kann - und sogar mu/
Vorgemacht haben uns das nicht m
die Franzosen und Hessen, die mit
lerweile diese “Hypermarchées” vei
bieten wollen, sondern auch ganz
Verdichtungsriume, deren Komm
nen sich untereinander zugesagt h
ben, eben keinen solchen grof
fldchigen Einzelhandel anzusiedeli
Denn die Folgen liegen ja auf d¢
Hand (siehe auch Artikel mit uns¢

Fortsetzung Seite

EIN OKO-DORF FUR FORCHHEIM

Okologisches Baulandmodell: mehr Lebensqualitat muR nicht teuer sein

“Ein gemeinsamer Innenhof, aber
auch personliche Riickzugs-
moglichkeiten wie ein Privatgarten
oder eine Terrasse; Siidausrichtung
zur passiven Solarenergienutzung,
Niedrigenergiebauweise mit hoher
Wirmedimmung (Energieeinspa-
rungen von 65 bis 83 Prozent gegen-
iiber der Warmeschutzverordnung
von 1982 erreichen moderne Niedrig-
energiehiuser heute!), Baustoffaus-
wahl nach 6kologischen Gesichts-
punkten (Holz, Ziegel, Zellulose-
fasern, Naturharze efc), optimierte
Energietechnik zur Ressourcen-
einsparung, sowie Solaranlagen zur
Brauchwassererwirmung, ein Block-
heizkraftwerk zur Wirme- und Strom-
erzeugung, eine Regenwasser-
zisterne fiir WC, Waschmaschine
und Garten... Kurz: Alles, was sich
heute als 8kologisch sinnvoll und
praktikabel erwiesen hat.” So be-

schreibt der Architekt Thomas Koch
das Baukonzept seiner “Okoddrfer”,
die er in Furth/Burgfarnbach fiir 17
Familien, in Niimberg fiir 15 Familien
undin Erlangen/Biichenbach fiir 31
Familien gebaut hat.
Und das ist noch lange nicht alles!
Durch gemeinsame Ausschreibun-
gen der Handwerksleistungen fiir
das Projekt werden giinstige Preise
erzielt, so dah die Mehrkosten von
ca 10 Prozent fiir 8kologische Maf-
nahmen kompensiert werden!
Bei den heutigen Baupreisen muf es
allerdings auch darum gehen, die
Kosten fiir Woheigentum insgesamt
zu senken. Die Baupreise in Deutsch-
land sind nach Ansicht aller Partei-
enzu hoch, und der Anteil der Woh-
nungseigentiimer ist in Deutschland
am unteren Ende der Skala der EU-
Staaten. Auch dafiir gibt es bereits
Fortsetzung Seite 5

Oko-Siedlung (in Erlangen): sieht gar nicht so aus - macht aber umso mehr Spalt
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BLAUAUGIG UND ROSAROT: DER STADTRAT UND GLOBUS
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n Frankreich ist gerade ein neues
Gesetz verabschiedet worden. wel-
ches die Planungsfreiheit der Kommu-
nen einschrankt, wenn diese grof-
flichigen Einzelhandel auf der griinen
Wiese planen. Der Grund fir die Ge-

baren Ausbluten der franzdsischen
Innenstadie, die in den vergangenen
Jahrzehnten wegen eines fast unge-
ziigelten Booms im AuBenbereich viel
von ihrer Zentralfunktion verloren
haben. Von der Gastronomie einmal
abgesehen, herrscht in den Stadtzen-
tren meist gihnende Langeweile. Das
gilt besonders fiir die Mittelstidte, die
an den groficn Ausfallstrafien fast alle
cinen oder mehrere solcher Super-
mirkte aufweisen, die sich wegenih-
rer auBerordentlichen Grdfle gern
“Hypermarché” nennen, denn der Su-
perlativ reicht ihnen im Namen schon
lange nicht mehr aus. Wir kennen die-
ses unvorteilhafte Stadtbild von Ur-
laubsreisen - und wer vergleichen
kann, gewinnt den Eindruck einer weit
fortgeschrittenen Amerikanisierung
franzésischer Stédte. Das miBgillt mitt-
lerweile auch einer Mehrheit der Fran-
zosen, so dafi sich nun eine politische
Wende weg von dieser Handelsstruk-
tur ergeben hat.

‘och hebt sich erfreulicherweise

die Mehrzahl unserer Stéidte po-
sitiv von diesem Bild ab, doch ist der
Vormarsch der Grofmiirkte auferhalb
der Bevolkerungszentren auch hier
uniiberschbar geworden. Das markan-
teste Beispiel in der niheren Umge-
bung bietet das Mobelunternehmen
Neubert in Hirschaid, welches selbst
fiir die nahe gelegene Stadt Bamberg
viel zu grof} ist. Es zielt viel mehr auf
die Versorgung des ganzen Ballungs-
raumes Niirnberg und die weitere Um-
gebung. Wie man an den Auto-
kennzeichen ablesen kann, geht das
Konzept fiir das Unternehmen auf,
Doch ist das auch filr die Region selbst
vorteilhafi? Fiir die Stadt Bamberg
gewil nicht. Mittlweile sind die Kla-
gen wegen des Riickgangs im inner-
stiidtischen Einzelhandel uniiberhor-

Kopiert Forchheim die Fehler and
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bar. doch hat auch die Stadt selbst
ihrer Innenstadt das Wasser abgegra-
ben. Hat sie doch mit Hallstadt zusam-
men das Gewerbegebiet Hafen/Laub-
anger so konzipiert, daB nicht nur die
fiir solche Lagen typischen Bau-

trichen werden kénnen, sondern sich”
fast das gesamte Einzelhandels-
spektrum dort angesiedelt hat. In al-
len Féllen in einer Grofie und Grofzii-
gigkeit, die sich in der Innenstadt
schon aus Platzgriinden verbietet und
obendrein  mit

reichlich vorhande- |
nen und kostenfrei-
en PKW-Parkplit-
zen. Die Folgen der
Entwicklung sind
uniibersehbar: Vie-
le Bamberger und
Umlandbiirger ha-
ben sich lingst von
der Innenstadt ver-
abschiedet. Einim-
mer noch steigen-
der Anteil kauft
iberwiegendinden |
GroBbmarktenein. |

Dies im Blick,
gibt es auch in
und fiir Forchheim
eine Reihe von In-
teressenten  fiir
groffldchige
Einzelhandels-
formen. In der Méirz-
sitzung beschlof
eine grofie Mehrheit
des Stadtrates das Gewerbegebiet
Augraben in ein Sondergebiet “grof-
fléichiger Einzelhandel” umzuwidmen.
Dagegen stimmten nur die drei Stadt-
réte der Forchheimer Griinen Liste und
ein einzelner CSU-Vertreter. Betrach-
et man die Argumente dieser grofien
Koalition fiir eine ‘Ansiedlung von
Grofmirkten am Stadtmnd, S0 ver-
spricht sie sich einen Kaufkraft-
gewinn fiir die Stadt, der verlorenes
Terrain gegeniiber Bamberg und Er-
langen/Niirnberg zuriickbringen soll.
Gleichzeitig hoffen viele Kommunal-
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politiker auf neue Arbeitsplitze und
zusitzliche Gewerbesteuer. Auflerdem
glauben sie (oder wollen zumindest
Glauben machen), planerisch Vorsor-
ge dafiir treffen zu knnen, daf im Au-

Renbereich kein innenstadtrelevantes
bei redet man sich selbst und alle
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anderen cin, da die Innenstadt von
der Entwicklung unberiihrt blicbe.
Ganz grofie Optimisten wie unser OB
Stumpf sprachen sogar von einer Stér-
kung des Stadtzentrums durch

Kopplungskiufe im Zusammenhang
mit einem GroBmarktbesuch. Alles
wurde rosarot dargestellt (vgl. auch
S. 4 “Der Mythos GLOBUS...”). Of-
fensichtlich glauben die Fiirsprecher
an eine in jeder Hinsicht positive Bi-
lanz fiir unsere Stadt.

och damit blenden sie einerseits
systematisch alle Gegenargu-
mente aus (vgl. S.3: “10 Argumen-
te...”), zum anderen versdumen sie es,
das Handelsprojekt im planerisch-po-
litischen Gesamtzusammenhang zu

rer? - Zusammenhange werden nicht bedacht

betrachten. Schlieblich ist es so, dah
in einer Mittelstadt der Grohe
Forchheimsan keiner Stelle etwas gro-
fieres getan werden kann, chne Fo!-
gen in den damit verbundenen Berei-
chen auszuldsen. Die erste Konse-
quenz zeigte sich schon unmiitel!?ar
nach dem StadtratsbeschluB. Einige
der (noch!) in der Innenstadt
Forchheims angesiedelten Einzelhind-
ler bemiihen sich seitdem intensiv um
cine Beteiligung an dem GroBprojekt
und finden Unterstiitzung bei ver-
schiedenen Investorengruppen, dic
sich nun in Kenkurrenz zur Firma GLO-
BUS um das Augrabengebiet bemil-
hen. Selbst wenn ihnen das nicht ge-
lingen sollte, weil ein GroBinvestor
wie GLOBUS den Rahm selbst voll-
standig abschopfen méchte, ist den-
noch klar, daB dicse Einzelhindler dem
Trend aus der Innenstadt heraus in
jedem Fall folgen werden. Verfiigbare
Fliichen mit guter Strafenverkehrsan-
bindung sind schlieBlich mit dem Aus-
stellungsgelinde im Stadtsiiden vor-
handen. Die Verschiebung des OFRA-
Gelidndes nach Siiden wird bereits von
der Stadtverwaltung vorbereitet, ob-

wohl noch kein BeschluB des Stadt-

rates dazu vorliegt. Bekanntlicherwei-
se ist die Verschiebung nach Norden
mifgliickt, weil die Grundstiicksbesit-
zer ihr wertvolles Spargelkultur-
gelinde nicht dafiir aufgeben wollten.

‘ N Jer bei dieser klaren Sachlage

noch davon spricht, daB ein !

Grofimarkt am Augraben unsere
Innnenstadt.nicht-beeintrichtigen.

wiirde, muB sich grobe Ignoranz vor- '

halten lassen. Es kann doch keinen
Zweifel daran geben, da zumindest
ein Teil der Kunden den gewohnten

Betricben an den Stadtrand folgen
werden. Einige haben es ja schon vor- f
. gemacht. Spiel-

zeug, Unter-

Eisenwaren

le in der grof-
ten Auswahl
dort und nicht
mehr

bereich erhilt-
lich.
Nun hat man

schon mehr-
fach und von
verschiedenen
Seiten vorge-
worfen, gegen
den Zug der
Zeit anzukiAmp-
fen, wenn wir
uns gegen das
Grofmarkt-
projekt wen-

den. Wir fragen uns aber: Warum sol-

len wir denn die gleichen Fehler ma-
chen wie die Franzosen, Bamberger,
Hirschaider und und und ...? Und
wollen wiranschliefiend so lange war-
ten, bis die Innenstidte so weit aus-
geblutet sind, daf nur noch ein Ge-
setz gegen diesen Unfug hilft?

Die FGL hilt es fir kliiger, das Pro-
blem gar nicht erst entstehen zu las-
sen und pladiert deshalb fiir die Un-
terlassung der GroBmarktplanungen,

[ |

haltungs- S
elektronik und

sind mittlerwei-

im b
Innenstadt- |

uns in dieser |
Diskussion ;

MYTHOS GLOBU!

 mit der Firma Globus verhandele be.
' schenk bezeichnet, avancierte er Gi-
fipint séhr gchncl 23 cinci valieh
 Mythos, der much vor dem Allags.
 yokabular der oberen 50 der Stads
| nicht Halt macht. o
‘86 fihrt man etwa nicht 7u der Firmg |
_Globus nach Plattling, sondem es
. heifit vielmehr: “Geeeeo, wir fahren |
* nach Globus.” (Ein weiterer Beweis |
dafiir, daf der Handelsriese nichtetwa |
| mehr Kaufkraft nach Forchheim
 Nicht nur die “Kaffeefabrt” des Stadt. |
' raies. sondern auch di¢ Entwicklung |
der Stadt geht “Richtung Globus” - |
was im Bus zu den begeisterten Aus-
| rufen fubrt: “Dahinten ist ER” Tia,|
¢ und wenn Biirgermeister, die bereits
! einen Globus bekotnmen haben, die|
. Geschiche reviiepassieren lassen, |
Klingt das so: " Vor Globus hat- |




Die Forchheimer Grilne Liste ist un-
abhiingig vom Bewerber gegen einen
GroBmarkt am Augraben. Dic zchn
fiir dicse Entscheidung wichtigsten
Griinde lauten:

1 o Wir befiirchten eine zumindest
mittelfristig negative Arbeitsplatzbi-
lanz fiir Stadt und Region. Grofimérk-
te wic das von der Fa. GLOBUS ge-
plante Projekt erreichen im Schnitt
etwa doppelt so viel Umsatz pro Mit-
arbeiter wie der Branchendurch-
schnitt. Da die Kaufkraft der Bevdl-
kerung nicht steigt. hat diese Lei-
stungsbilanz betricbswirtschaftlich
zwingend zur Folge, dab fiir jeden
neuen GroBmarktbeschifliglen zwei
Einzclhandelsmitarbeiter an anderer
Stelle ihren Arbeitsplatz verlieren wer-
den. Bei den von der Fa. GLOBUS
mindestens 300 versprochenen Ar-
beitsplidtzen werden wir darum mittel-
fristig 600 neue Arbeitslose bekom-
men. Wie bei einer Arbeitslosigkeit
von 12% gerade fithrende Vertreter
der Forchheimer SPD die Planungen
ohne jede Einschriinkung begriillen
konnen. ist uns ein Riitsel.

2 o Auch die Triume iber eine zu-
mindest fiir die Stadt positive Bilanz
erweisen sich unserer Meinung nach
als Schiume. Selbst wenn ein Grof3-
markt mit gut 20.000 m2 Verkaufsfli-
che nur die seinem Anteil an der Han-
delsfliche der Stadt entsprechenden
Umsiitze erreichen sollte, wiirde das

~ T dct Tnnenstadt einem Minus von

140 und im AuBenbereich von weite-
ren 100 Arbeitsplitzen entsprechen.
Ganz eindeutig negativ wird aber die
Bilanz fiir die umliegenden Gemeinden,
weil sich dort viele kleinere Laden fiir
die Grundversorgung nicht mehr tra-
gen. Wer das nicht glauben mag, soll-
te sich einmal in Schwandorf um-
schauen. Dort existiert seit 1 1/2 Jah-
ren ein GLOBUS-Markt und der inn-
erdrtliche Einzelhandel hat bereits jetzt
erheblich an Kaufkraft verloren und
reagiert darauf mit der Verringerung
seiner Mitarbeiterzahl.

3. Wir halten den unmifigen Fl3-
chenbedarf von fast acht Hektar -
wovon sage und schreibe drei Viertel
fiir Parkplitze und nur ein Viertel fiir
Verkaufsfliche benétigt werden - fiir

cine Verschwendung des unvermehr-
baren Gutes Grund und Boden. Es ist
villig unakzeptabel, wenn Planer ci-
nes GroBprojektes nur ebenerdige
Parkplitze anlegen wollen, damit sic
das Geld fiir den Bau eines Parkhau-
ses einsparen. Diesec Rechnung
stimmt betricbswirtschaftlich aber nur
dann, wenn der Grund ausreichend
billigist. Das wire in der Innnenstadt
unméglich und gelingt am Stadtrand
nur, wenn die Stadt solche Planungen
aktiv fordert.

4 o Da ein solcher Einkaufstempel
fiir motorisierte Einkéufer - aber auch
nur fiir sie - recht bequem ist. weil ¢in
breites Sortiment an einer Stelle ohne
Parkplatzprobleme erhiltlich ist. wird
erin jedem Fall zu einem “Verkehrs-
magneten”. Darum ist den Planern
auch dic Nihe zur A73 so wichtig,
Forchheim wird damit viel zusitzli-
chen Verkehr an einer schon jetzt
hochbelasteten Stelle bekommen.
Wegen der ausschlicBlichen Orien-
tierung auf das Auto ist die Okobi-
lanz dieser Handelsform verheerend.
Wenn sich die Fa. GLOBUS der Zu-
sammenarbeit mit Umweltschutzver-
binden riihmt, kann dies nur als be-
wubltc Augenwischerei der Abteilung
fiir Offentlichkeitsarbeit verstanden
werden.

5. Baut man einen GroBmarkt am
Augraben, kann man sich das von al-
len Seiten gewiinschie innenstadtna-
he Warenhaus mit “Magretfunktion
fiir die Innenstadt” fiir alle Zeiten ab-
schminken. Kein Investor wiirde bei
dieser Konstellation ein solches Pro-
jekt wagen. Ein anderes Handelsun-
ternchmen wiirde gern ein SB-Waren-
haus an der Bamberger Strafic bauen
- aber nur dann, wenn die Stadt auf
den Grofmarkt am Augraben verzich-
tet!

6 o Das GroBmarktprojekt steht der
geplanten “Interessengemeinschaft
Mittleres Regnitztal” im Weg, weil es
massiv gegen die Interessen unserer
Nachbargemeinden verstofit. Der
Landkreis Erlangen-Hochstadt und
die Stadt Erlangen haben bereits “cr-
hebliche Bedenken” geltend gemacht.
Damit ist ein Riickfall in das rein kon-
kurrenzorientierte Kirchturmden-
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ken und Planen in unserer Region mit
allen ihren negativen Folgen fest vor-
programmiert! Und: Erlangen hat nicht
nur Bedenken angemeldet, sondern
riistet bereits zum Gegenschlag: Ein
riesiges Factory-Outlet-Einkaufszen-
trum soll schon bald angesiedelt wer-

—denrDer Kampf der Giganten, das

Wettriisten mit Handelsriesen auf grii-
nen Wiesen hat begonnen - wenn
Forchheim damit anfingt. Denn bis-
her verhinderte Erlangen konsequent
eine grobere Ansiedlung zum Schutz
seiner Innenstadt.

7. Der Interessent GLOBUS mibch-
te einen grofen Baumarkt in seinem
GroBmarkt betreiben. Da Forchheim
besonders gut mit Baumiirkten ver-
sorgt ist, kann dies nur auf eine Ver-
driingung bestehender Unternehmen
hinauslaufen. Will die Stadt fiir die-
ses Monopolyspiel ein besonders gut
gelegenes Gewerbegebiet opfern?
Wir halten das fiir Unfug.

8- Nicht nur die Fa, GLOBUS winkt

mit mehr oder weniger konkreten An-
gaben iiber die zu erwartenden Gewer-
besteuereinnahmen fiir die Stadt. Das
sieht auf den ersten Blick gut aus.
‘Wenn man aber die Umsatzverluste
der anderen Einzelhindler in die da-

kungszusagen gemacht werden.
Auch das ist bereits in Schwandorf
zu besichtigen. Der dortige GLOBUS
bietet mit der grofiten Selbstverstind-
lichkeit auch hochwertige Markenar-
tikel wie Staubsauger und Kaffeeau-

mit verbundenen Gewerb
riickgiinge umrechnet, bleibt mcht
mehrviel an zus4tzlichen Einnahmen
fiiir die Stadt iibrig.

9. Natiirlich wissen wir, daB sich
viele Leute iiber zusétzliche Einkaufs-
méglichkeiten in der Stadt freuen wiir-
den. Das geht fast jedem so und ist
deshalb auch zunéchst positiv zu se-
hen. Wenn wir die neuen Geschiifte
aber alle am Stadtrand ansiedeln, ma-
chen wir uns selbst vom Auto abhiéin-
gig. Da die fiir viele fublaufig erreich-
bare Innnenstadt aber Kaufkraft ver-
lieren wiirde, wird sich dort das An-
gebot langsam aber sicher verrin-
gern. Das gilt besonders, weil ein be-
stehender GroBmarkt auch dann nicht
daran zu hindern ist, ein praktisch be-
liebiges Sortiment anzubieten, wenn
der Stadt bei der Planung Beschriin-

e von Si oder Unterwa-
sche von SchieBer an. Der Vorteil des
neuen Anbieters ist also an anderer
Stelle mit Verschlechterungen zu be-
zahlen.

1 0. Da die fiir Gewebe geeigne-
ten Flichen in der Stadt eng berenzt
sind, bedeutet die Umwidmung des
Augrabengebiets in Flichen fiir den
groBflichigen Einzelhandel eine Ein-
schrinkung userer zukiinftigen
Entwicklungsmdglichkeiten. Das
sehen wir mit grofer Sorge. Wir méch-
ten diese Flichen fiir zukunftsorien-
tierte Projekte einsetzen, etwa im
Dienstleistungsbereich. Es wire ganz
schlimm, wenn die Ansiedlung oder
die Expansion wirklich zukunfisorien-
tierter Betricbe mangels geeigneter
Gewerbegebiete behindert wilrde!
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Dazu:

La Enoteca

Weine & italienische Spedalitaten
Unser Sortiment bietet Ihnen:
Nudeln, SoRen, Pesto, Schinken, Salami, Kése, Geback und Kaffee

Prosecco, Grappa, Vin Santo, Likdre, versch. Ole, Balsamico
Geschenkartikel

jeden Donnerstag frisches italienisches Landbrot und Antipasti,
auch zum Sofortessen!

Wir freuen uns auf lhren Besuch !

Offnungszeiten:
Mo. - Fr, 10.00- 1900 Sa. 10.00 - 14.00
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Industriegebiet Augraben: ins Blaue
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hinein teuer gekauft und erschlossen, jetzt fur groBfichigen Einzelhandel umgewidmet
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DER KOMMENTAR ZUM THEMA

Die Attraktivitit der Innenstadt muft
crhalten bleiben .Die Innenstadt darf
nicht verdden! Sound hnlich die Slo-
gans, die ins Feld gefiihrt werden,
wenn es darum geht die Ansiedlung
der Firma Globus zu verhindern.
Auch ich bin aus Griinden, die wir in

imm
stellt haben, gegen die ngﬁ%

dieses Giganten. Aber es lohnt sich
auch (nach dem Motto: * Die Chance
in der Krise"), den Ist-Zustand der
Forchheimer Innenstadt etwas genau-
er zubetrachten. Dominiert wird diese
zuallerserst durch einen riesigen Platz,
am Rande gesumt von einigen weni-
gen Marktstinden. Der Paradeplatz
und dessen Ausgestaltung und Be-
lebung miiBte eigentlich seit langem
angepackt worden sein. Schade, daB
das im Stadtmarketing geprigte Leit-
bild von "Forchheim als Marktplatz
der Region" durch die Abwanderung
des Okomarktfestes nach Ebermann-
stadt bereits den ersten Riickschlag
erhalten hat Ebenso gut kann ich mich
noch an den Architektenwettbewerb
zur Gestaltung der Innenstadt errin-
nern, und an die Vorschlige zur Ge-
staltung und (Wieder)belebung des
"Siumarktes". Auch dort ist bis jetzt
noch nichts geschehen aufler Park-
plitzen, ¢inigen Kinderwippen und
zwei Parkbénken, von denen aus man
einen herrlichen Blick auf den "Park-
platzsuchverkehr" hat. Die Auswei-
tung der Fullgfingerzone wird immer
* noch von einer Mehrheit der Stadtré-
te und der Geschiifte abgelehnt. Ohne
Autos und Parkplitze kein Geschift,
so lautet hier die kurze Analyse eini-
ger Geschifisleute. Genau dies im iib-
rigen die Griinde, die Globus insFeld
fithrt: Grenzenlos mit dem Auto ein-
kaufen, Parkplatz garantiert.
Diein mehreren Gutachten (zuletzt im
"Meyer-Gutachten ") geschilderte
Chance des entspannten Erlebnisein-
kaufes zu Fuf oder mit dem Fahrrad
unter Nutzung des OPNV wird in
Forchheim leider nicht erkannt.
Natiirlich miissen hier auch Angebot,
Preis-Leistungs-Verhiltnis und der
Service stimmen, Ob dies in der In-
nenstadt in ausreichendem Maf vor-

handen ist, diese Frage zu beantwor- ~ Forchheim sein, sie ist aber nicht an-
ten ist der Einzelhandel gefragt. Eben-  gebracht. Denn beschlossen ist noch
so ist die Frage zu stellen, ob die vor- gar nichts. In der ersten Euphorie ha-
handene Gastronomie die Bediirfnis-  ben der OB und viele Kommunalpoli-
se der Kunden zufriedenstellt. Vielzu  tiker zwar den Eindruck erweckt, an
lange wurde mit der "Magnet- GLOBUS fithre kein Weg vorbei. Doch
Diskussion"der Blick auf substanti- auch bei einst glithenden Verfechtern
elle Strukturschwichen des Einzel-  des Giganten ist - hinter den Kulissen
~handels verstellt. Die Zeit zu m@xﬁ&%&?&!@?ﬁ"g‘éﬁ‘qﬁ?ﬁmg
ist bereits iberreif. Die Stadt undder  nicht mehr mur um GLOBUS, sondemn
Stadtrat sind gefordert, die Umgestal-  auch um andere Handelsriesen geht,

tung der Strafenund Pliitze weiterund  ist dafiir nur ein Zeichen. Der Stadtrat
ziigig voranzutreiben. Dic Verkehrs-  wird im Juni in einer gemeinsamen
politik hat dabei deutlich zumachen,  Sondersitzung des Finanz- und des
daf den FuBigingern, den Radfahre-  Planungsausschusses noch einmal
renund dem OPNV Vorrang vordem  grundstitzlich beraten, was die Stadt

PKW-Verkehr einzurfumen ist. Park-  iiberhaupt mit dem Augrabengelinde
and-Ride Parkpliitze an der Peripherie  machen will, Dabei kénnten die Kar-
mit regelmaABiger Anbindung derIn-  ten neu gemischt werden.

nenstadt sind zu bauen. Der Handel,

die Gastronomie, aber auch die Bir-  Eskann natiirlich sein, daB die politi-

ger der Stadt miissen diese Chancen  sche Mehrheit mangels Phantasie
nutzen, um diese Strafien und Plitze  auch in dieser Grundsatzdebatte an
mit vielfiltigem Leben und Treibenzu ~ der Ansiedlung eines Handelsriesen
erfiillen. Die im Stadtmarketing aufge-  festhilt. Doch auch dann mub eines
stellte These von "Forchheim als  klar sein: Sollte ein Handelsriese be-
Marktplatz der Region" mufl umge-  schlossen werden, dann ist das kein
setzt werden. Regionale Produkteder  Schicksal, sondern eine politische
Frinkischen Schweiz an Stelle eines  Entscheidung. Keine Laune des OB,
Hamburger Fischmarktes, vielfaltige  der sich fiir seine Ideen zwar auch
und bunte Aktionen und Angebote  politisch verantworten muB}, sondern

an Stelle eines "Magneten". cine Entscheidung von Stadtriten, die
es in der Hand hitten, statt der Gi-
Statt dessen macht sich Resignation  gantomanie auch die Weichen fiir eine

breit; "Das ist doch l4ngst beschlos-
sen - der GLOBUS wird kommen", sa-

zukunfisfihige Wirtschafispolitik der
Stadt zu stellen. In der momentanen

gen Bilrger, ja sogar betroffene Ein-  Situation stehen dem Stadtrat dazu

ze 2 alle Tiiren offen.

Solche Resignation mag typisch fiir Gerhard Meixner
‘ Anzeige
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GLOBUS IM UBERFLUSS.

Fortsetzung von Seite | ‘
ren Grilnden dagegen): Zusatzliche
Verkehrsstrome, aussterbende Innen-
stidte, immenser Flachenverbrauch.

Die Individualitiit geht verloren

AuBerdem bedeutet der Einkauf auf
der griinen Wiese in Riesenmirkten
einen Verlust an Lebensqualitat. War-
um?

Die Entflechtung unserer Lebensbe-
reiche in Wohn- und Lebensrdume,
Arbeitsplatz und Konsumbereiche
fiihrt in der Folge zu immer grofieren
Distanzen, die jeden Tag zuriickgelegt
werden miissen. Das bedeutet ¢in
Mehr an Verkehr und Zciteinsatz, um
diese Strecken zuriickzulegen.

Bei jedermann/frau heute feststellbar:

Zeit ist Mangelware geworden. Und:

Personcngruppen, die fiber kein Auto

verfiigen, sind auf den vor allem in

der Fléiche noch zu schwachen OPNV
angewiesen. Oft sind es Frauen und

dltere Menschen, die so ausgegrenzt

werden.

Der Weg ciner zukunfisfihigen Ent-
wicklung muf} deshalb eine Zusam-
menfithrang der Lebensbereiche, klei-
nere Strukturen anstreben und damit
auch die Funktionen einer lebenswer-
ten Stadt erhalten: Produktions- und
Gewerbestandort, aber eben auch

qualitativ hochwertige Lebensmitgy.
d.h. frisch, mdglichst unbehandeu;
wenig weiterverarbeitet und nicht fy,
lange Transportstrecken haltbar ge.
macht - sprich regionale Produkte, die
auf dem Markt oder in kleinen Hap.
delsstrukturen angeboten werdep,
Und eben nicht die verpacke
Massenware aus dem Langstrecken.

regal.

Im Zeitalter der vernetzten, iber
Datenautobahnen verbundenen
globalisierten Welt, in der jeder mi
jedem schnell und unkompliziert kom.-
munizieren kann, bedeutet anderer.
seits aber der Verlust einer lebend.
gen Innenstadt den Verlust an zwj-
schenmenschlicher Kommunikation,
Niemand kennt mich im Konsum-
tempel drauflen vor der Stadt, noch
dazu, wenn ich von weiter weg extra
dorthin fahre. Die tagliche, persénli-
che Unterhaltung mit meinen Bicker
oder Gemiisehdndler von nebenan
gibt es nicht mehr. Sei es, weil ich nicht
mehr hingehe oder es ihn nicht mehr
gibt.

Dem Trend entgegenwirken
Fazit: Wer eine zukunfisfihige Ent-
wicklung will, wie sie auch die Studie
des Wuppertal Instituts fiir Klima,
Umwelt, Energie “Zukunfisfihiges

Marktplatz und kulturelles Zentrym ~ Deutschland” beschreibt, mu8 zum
der Region - genau das ist auch das ~ ¢inendem Trend Einhalt gebieten und
zentrale Leitbild, das dieFirma CIMA ~ groBflachigen Einzelhandel auf der
im Rahmen des Stadtmarketing-Pro-  grinen Wiese mit allen Mittel verhin-
zesses herausgearbeitet hat und dem ~ dern. Gleichzeitig aber auch bewuBt

, sichder Stadtrat per Beschiuf am 13, und verantwortungsbewut einkau-
" Februar 1997 m‘c&%‘f—c tethat . fen und it dem Efnkaufsrettel Ak:
Ein Stiick Lebensqualitit sind auch ~ zente setzen. ]

Anzeige

Das Oberleder, das Futterleder und die Brand-
sohle sind frei von:

Pentachlorphenal (PCP)
Formaldehyd
Chromverbindungen

denn wir gerben rein pllanzlich,

Ihre Internet-Buchhandlung:

{icherstube

an der Martinskirche

St.-Martin-Stra8e 17 * Telefon 0 8191/145 00
91301 Forchheim # Telefax 08191/145 42

http://www.buchkatalog.de

Um an die Quelle zu
kommen, muB3 man gegen
den Strom_ schwimmen.

Wir denken an Ihre FiiBe * Think! * und reinschliipfen!

e die I.-mgua: Naturlatex aus pllanzlichem
2 Besohl

] q ist reparierbar S &
® lz’::a;:mr Baumwolle ohne synthetische = '
* die Elnlage: Kork mit Naturlatex, die Einlage P h n k °
is! herausnehmbar -
Thinkl-Schuhe erhallen Sie in L K N
de midenken " Camaos

eine Handlerliste + eing verstandliche
Informatian Ober Think!-Schuhe bekommen
Sie von
Think! by Marko-Schuhmanufaktur,
HauElstmﬁe 35, A-4794 Kopfing,
X 0043-7763-2209-21
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SCHUHE FOR MENSCHEN DIE DENKEN
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